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2006 年，市场营销专业成为学校第一批示范建设专业； 

2007 级开始实施“2+1”人才培养，在人才培养模式创新方面获学校第一届

教学成果奖二等奖； 

2008 年营销专业又被列为我校 8个重点建设专业之一； 

2010 年获广州市示范建设专业立项并已通过验收； 

2011 年被列为学校创示范项目校级重点建设专业（群），开始探索“综合

素质+营销实战”人才培养模式改革； 

2013 年市场营销中央财政支持专业通过验收，同年市场营销团队被评为省

级教学团队； 

2014 年商贸综合实训基地获评为省级实训基地； 

2016 年市场营销专业立项为省二类品牌专业； 

2019 年，被认定为“高等职业教育创新行动计划项目”国家骨干专业； 

2020 年，以市场营销专业为核心的市场营销专业群获广东省高水平专业群

立项。 

市场营销专业及专业群紧紧围绕广州国际商贸中心建设需要，主动顺应“互

联网+”时代产业发展需求和广州区域产业转型升级，打造专业特色。目前，市

场营销专业依托省高水平专业群建设，正在围绕新型营销人才和创新创业人才培

养进一步凝练专业特色。通过细分产业发展对网络营销人才的需求，探索构建“双

注重、目标化、个性化、双平台”人才培养模式；构建培养目标的评价和监测体

系，建立第三方人才培养评估制度，进一步提升网络营销人才培养的适用性和人

才培养质量；构建协同育人平台，探索校企社政合作长效机制和协同育人机制；

努力提高专业社会（社区）服务能力和社会影响力，以产学研结合推动专业人才

培养模式改革和师资队伍建设；继续大力推进创业教育和创业实践，并且努力探

索专业开展创业实践的制度化、常态化，探索电商平台（包括跨境电商平台）、

营销平台、社交平台、微信公众服务平台等多种形式的电商创业形式，不断提升

学生的创新创业能力。 

 


