
 

  



 

  



附： 

《软文写作》课程标准 

 

课程代码：1320627                                      

总学时数：45（理论课学时数：18  实践课学时数：27） 

学分数：2.5 

适用专业：网络新闻与传播 

 

一、课程性质 

1、必修课 

2、专业（理论）课、实验（训）课 

 

二、课程定位 

本课程属于网络新闻与传播专业的必修课程，基于企业真实项目进行授课。本课程与

先修课程创意写作衔接，后续课程为网络新闻采访与写作，教学目标为：使学生掌握软文

写作创作与传播的基础知识和基本理论，熟悉软文写作的创作的基本流程和基本方法，了

解传播的规律和新媒体对软文的相关要求，激发学生创意，提高学生的创新能力及对新媒

体的敏感度，使学生适应新媒体编辑等岗位的需求。   

 

三、课程设计思路 

按照网络新闻与传播专业文案传播策划、平面设计和视频制作等三大技能模块交融整

合的教学设计，课程教学引入“项目制”，以职业行为为引导，落实“学中做，做中学”的

教学方法，组织学生参与企业真实项目实施全过程，实现教学过程与真实生产过程对接。

多个企业真实项目植入课程，采用分组竞标的方式，组织学生竞投不同的项目，企业参与

全过程，即实现学生作品与企业需求对接，企业在课程中获得所需要的作品。本课程还充

分利用现代化教学技术，将软文写作的基本知识和技巧训练紧密地结合起来，使学生在提

高专业素质和写作水平的同时能够掌握基本的软文写作基础知识；通过对不同平台软文写

作范例的赏析，让学生从入门到精通掌握软文的写作技巧和实战技能。利用课堂小组作业

展示，将所学知识实际应用到特定案例中，采取企业+教师+小组互评打分的方式，既活跃



学习氛围又增强了学生间良性竞争的动力。 

 

四、课程基本目标 

1、知识目标： 

（1）了解软文写作的概念及特点 

（2）了解软文创作的步骤及要求 

（3）掌握销售软文的创作框架和销售文案的写作技能 

（4）掌握品牌软文如节假日情怀软文、热点营销软文及新品发布倒计时软文的写作 

（5）了解社交媒体的特点、人群行为习惯及相关信息发布注意事项 

2、职业技能目标： 

通过本课的教学，学生应该能够应对软文写作相关工作，并能够针对遇到的问题做出

一定的应对措施，具备分析问题和解决问题的能力，能有效的开展软文写作及营销相关活

动。 

3、职业素质养成目标： 

通过本课程的教学，学生有意识的关注新媒体相关动态，激发对软文营销等探索意

识，培养学生的探索及创新精神。 

4、职业技能证书考核要求： 

无 

五、先修课程 

序号 先修课程名称 为本课程提供的主要能力 

1 创意写作 幽默感、创意力、故事力 

序号 后续课程名称 需要本课程提供的主要能力 

1 网络新闻采访与写作 表达力、交响力、共情力 

 

六、教学内容及学时安排 

1、课程主要内容说明 

本课程共计 45个学时，其中理论 18学时，实践 27学时，教学的重点宣传策划书和招

商文案，难点为创新式软文和视频软文。在学时分配上，对教学的重点和难点部分结合具

体实践项目予以考虑，重点在于让学生在实践中理解并灵活运用所学知识。通过课程的学



习，使学生掌握基本的软文知识、商品推销知识、写作知识等，提升市场分析能力、网络

营销推广能力、文字编辑能力和文案策划能力，以及培养团队合作、语言表达等能力和适

应市场的创新精神。 

2、课程组织安排说明 

坚持“教、学、做”一体的原则，引入学校和企业的实际项目作为实训练习，通过现

场教学、任务驱动教学、讨论式教学等方式，合理利用多媒体等现代教学手段开展教学活

动。 

3、课程教学内容 

专业课程（含课内实践） 

序

号 

单元（工作任务

模块或实训项

目） 

教学内容及要求 活动设计 
课内学时

安排 

1 

校企合作项目

文案申报书撰

写（面向学

院） 

什么是文案申报书 

以学院创新创业学

院立项的申报书模

式撰写大赛文案申

报书 

4 

文案申报书的写作特

点和注意事项 

结合学院实际，撰写

一份合格的大赛文案

申报书 

2 

企业项目宣传

策划书（面向

广电传媒集

团） 

什么是宣传策划书 
结合项目合作单位

要求撰写宣传策划

书 word 版本和 ppt

版本 

8 宣传策划的三个阶段

及主要工作任务 

3

3 

企业项目策划

招商广告文案

（面向市场商

家） 

什么是招商广告文案 

招商方案 ppt撰写 8 

招商广告文案 PPT经

典案例分析（重点分

析企业项目市场空

间）  



4

4 

 

企业项目分阶

段宣传方案 

 

项目各阶段的宣传要

点分析 

根据活动前中后时

间，分阶段写出相

应的宣传要点，结

合线上线下，推进

宣传活动的知名

度，另做出冠名商

家的宣传方案。要

求区分立场，注意

资金安排。 

4 

5 
企业项目执行

方案 

企业项目执行涉及的

各方面要点 

撰写企业项目执行

方案，要求具有可

实操性，各项环节

落实到位，注意细

节处理。 

4 

6

6 

企业项目衍生

品的淘宝宝贝

描述 

了解并掌握淘宝宝贝

推销语的写作特点 

对淘宝中的商品特

性、优势进行分

析，能吸引消费者

购买；能根据不同

节日制定页面文

案，要求图文搭配

合理，效果美观，

能吸引消费者购

买。 

4 



7

7 

微信软文商品

推广 

了解并掌握微信软文

写作的基本知识和技

巧 

结合实际项目撰写

商品推广微信软

文，在推文中植入

产品介绍，要求上

下文过度自然，善

于把握热点、话

题，成功推广商品

达到营销目的。 

4 

8

8 
公益项目宣传 

了解并掌握做公益活

动的基本步骤 

通过推文的形式展

现，要求图文并

茂，形象生动，让

受众受到触动和影

响。 

4 

复习、考试 5 

合计学时 45 

 

七、教学方法 

充分利用现代化教学技术，利用多媒体网络设备资源在课堂上利用经典案例

分析讲授与课堂讨论、实践相结合的教学方法；采用个人与分组展示，小组互评

打分的方法充分调动学生积极性；根据学生分组实际情况布置各具特色的小组命

题作业，以作业完成的形式检查课堂知识和技能掌握完成情况。 

 

八、教学评价建议 

1、期末考核评价及方式 

序号 成绩类别 考核方式 考核要求 权重（%） 备注 

1 期末成绩 提案汇报 结合企业真实项目 50 百分制，60分为及格 

      

      

      

      

2 平时成绩 实战训练 
见《集中实训评

价表》 
40 优、良、中、及格、不及格 



 

2、教学过程评价 

    结合学生出勤、课堂讨论，小组参与情况及作品完成度等进行综合评价。 

3、课程成绩形成方式 

课程总评成绩=平时成绩（平时表现 10%+实战训练 40%）+期末成绩（大作业 50%） 

 

九、课程主讲教师和教学团队要求说明 

要求任课教师熟悉创意写作、剧本写作、微信推文。 

序号 教师名 专

（兼） 

职称 备注 

1 李华 专师 讲师  

2 吕米佳 专师 讲师  

3 杨惠 专师 讲师  

4 陈爽然 兼师 中级编辑 腾讯大粤网（熟悉微信推

文、可导入项目） 

5 陈刚 兼师 企业董事长 广州广电传媒集团下属三家

子公司董事长（熟悉剧本写

作、分镜头脚本、可导入项

目） 

6 谭春鸿 兼师 博士、高级编

辑 

广州广电传媒集团下属三家

子公司董事长（熟悉微信推

文、剧本写作、分镜头脚

本、可导入项目） 

7 陆翰恩 兼师  广州广电传媒集团项目经

理、广传艺术团负责人（熟

悉剧本写作、分镜头脚本、

可导入项目） 

8 李婷婷 兼师  广州广电传媒集团品牌推广

中心副主任（熟悉品牌策划

与执行，可导入项目） 

 

十、课程教学环境和条件要求 

多媒体教学设备，电脑课室 

十一、课程建设等级说明 

院级精品课程 

十二、教学资源的利用 

3 平时表现 出勤情况 10 3次无故缺席者无法获得学分 



使用教材：《突破软文写作与营销》，王辉 著，清华大学出版社，2018年 

参考书：《软文营销》，秋叶 , 梁芷曼 编著，人民邮电出版社，2018年 

数字化教学资源：图书馆数字资源 

实验（训）室利用：新媒体图形实训室 

校外基地利用：广城职·广州电视台媒介融合实验室大学生校外实践基地。 

 

 


